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Hej martin

Argumenter som aftalt — uden den store struktur.

Vi har muligheden for at skabe effektiv og kraftig kommunikation med store tal og flot grafik, der eksploderer hos
journalisterne. Det vil vaere en underbygget kommunikation, der ikke kan skydes ned, og dermed star vil
kommunikationsmaessigt staerkt. Der er af gode grunde altid skepsis overfor havneudvidelser, fordi

kommunikationen omkring gkonomien altid er darlig.

Havnen har yderligere en raekke samarbejdspartnere, kunder og brugere som skal informeres sarskilt og
struktureret. Yderligere skal der skabes medlgb i Hirtshals ved at prioritere en struktureret kommunikation i byen.

Alternativet er at informationen langsomt, klatvis og ustruktureret slipper ud, og dermed mister vi vaerdien ved at
kontrollere informationen og fa den til at fylde i medierne. Et eksempel pa denne katastrofale metode s vi omkring
det fgrste udvidelsesprojekt i Hanstholm — De havde lzert det til andet forsgg, og har her gjort det virkeligt godt, selv
om de skulle op fra ”-10”. Frederikshavn Havn var 0gsa ude i noget rodet kommunikation da de begyndte at snakke

om en havneudvidelse — det fik de rettet op p3.

Hirtshals Havn har ingen behov for at starte med at dumme sig, idet vi kan lgfte havnens image med den rigtige
kommunikation.

Vi skal bruge den kraftige kommunikation til at skabe en markedsmaessig positionering af havnen i forhold til

arealudlejning og etablering af nye ruter.

Vi skal ramme de tre store landsdaekkende erhvervsmedier i farste hug, for at komme igennem til beslutningstagere.
Har de sma medier fra Nordjyske og mindre faet nyheden, vil de store ikke tage nyheden, og vi mister dermed

momentum.

Far flaskeposten.nu opsnust nyheden, sa er den pd medieovervagning naeste morgen (det ser vi hver gang
flaskeposten.nu skriver om havnen), og derefter ved alle havne det og medier det, og de kan begynde at reagere i

deres billede.
Vi skal have en styret og kontrolleret kommunikation omkring businesscasen, s vi optimerer informationen og

undgar fejl og uheldig information.

Vi skal bruge den kraftige og entydige udmelding til at positionere Hirtshals Havn som en af Danmarks store havne —
og ikke det lille fiskeleje som er havnens image i dag. Vi skal bruge denne unikke mulighed til at Igfte havnen fra
ukendskab til storhed. Vi kan bruge denne unikke mulighed til at ndre havnens image.

Vi skal bruge en styret kommunikation, der kan prioritere potentielle nye kunder — vi fedter for dem ved at de far en

Pre-presserelease.

Ved at ggre det struktureret og styret, og ved at have tiden, kan vi have en hgjkvalificeret kommunikation inklusiv
animationer klar — det grafiske materiale til en investering pa taet ved en milliard skal matche projektet. Det gar ikke

med en ingenigr-tegning.



KONKLUSION: Der skal intet slippes ud — overhovedet intet, fgr det sker i henhold til havnens kommunikationsplan.

Den sivende kommunikation vil veere en katastrofe, der vil skade havnen.
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